中山大学采购需求调研工作规范与指引（货物）

1、 必调研
凡采购必调研，依据财库〔2021〕22号，采购人对采购需求管理负有主体责任，项目采购前，必须做充分的市场调研、比选。
2、 三渠道
1、查询已成交产品：可通过中山大学仪器设备共享平台、高校电子招投标平台、高校快速采购平台、中国政府采购网、仪器网、百度等查询。
2、问询同行专家、同方向研究学者。
3、让供应商提供、介绍同类产品信息。
3、 多品牌
至少调研三个品牌或供应商，要制造竞争压力。单一来源产品除外。
4、 不承诺
不要向调研供应商泄露采购倾向，更不能承诺购买被调研供应商的产品。
5、 拒宴请
用户单位和个人不得参加供应商提供的可能影响采购活动的吃饭、健身、娱乐等活动；不得接收供应商赠送礼品、购物券等。

渠道链接：
中山大学仪器设备共享平台：https://yqgx.sysu.edu.cn/
高校快速采购平台：http://www.wisdombidding.com/newBiddingResult
中山大学智能电子采购系统：https://www.zhizhengyun.com/index.html
高校电子招投标平台：http://www.szbidding.com/gg/zbjgList
中国政府采购网：http://search.ccgp.gov.cn/
中山大学政府采购与招投标管理中心官网：http://bidding.sysu.edu.cn/

附件1：1000万元以下的政府采购国内设备采购前期调研情况反馈表
采购前期调研情况反馈表（货物）
1、已查询渠道（请打“√”）
（  ）中山大学仪器设备共享平台
（  ）中山大学成交信息（高校电子招投标平台、高校快速采购平台、智能电子采购系统）
（  ）中国政府采购网及其它招投标网站
（  ）同行、专家
（  ）供应商
（  ）其他            
2、已按需求调研规范执行（请打“√”）
（  ）已调研三个品牌或供应商
（  ）没有向供应商泄露采购倾向，没有承诺购买调研产品
（  ）没有接受被咨询供应商的宴请、健身、娱乐、礼品等
3、已调研的符合需求的优秀品牌供应商情况
申购货物名称：                      
	调研品牌一
	
	具体型号
	

	供应商名称
	

	供应商联系人
	
	供应商联系电话
	

	询价	Comment by dell: 需要附上询价单
	
	制造商是否中小企业
	

	核心参数
	

	售后服务内容、年限
	

	历史成交记录（用户使用情况、联系人、电话）	Comment by LN: 需附上信息来源，如中标公告链接、中标通知书、合同等
	



	调研品牌二
	
	具体型号
	

	供应商名称
	

	供应商联系人
	
	供应商联系电话
	

	询价	Comment by dell: 需要附上询价单
	
	制造商是否中小企业
	

	核心参数
	

	售后服务内容、年限
	

	历史成交记录（用户使用情况、联系人、电话）	Comment by LN: 需附上信息来源，如中标公告链接、中标通知书、合同等
	



	调研品牌三
	
	具体型号
	

	供应商名称
	

	供应商联系人
	
	供应商联系电话
	

	询价	Comment by dell: 需要附上询价单
	
	制造商是否中小企业
	

	核心参数
	

	售后服务内容、年限
	

	历史成交记录（用户使用情况、联系	Comment by zsdx: 需附上信息来源，如中标公告链接、中标通知书、合同等等
人、电话）
	


……
同类产品调查情况比较：                                     	Comment by zsdx: 同类同档次不同品牌产品在在技术指标和性能、价格、运行成本、质量和信誉、市场占有率以及售后服务等方面的比较，最后得出的结论。
                                                           

本人已对拟购产品按规范要求进行了上述需求调研。
调查人签名：            经费负责人签名：
时间：


[bookmark: _GoBack]附件2：政府采购进口设备及1000万以上设备采购前期调研情况反馈表



政府采购项目
采 购 需 求 调 查

项目名称：                     
采购单位：中山大学××学院/单位
调查单位：中山大学××学院/单位
调查时间：××年×月x日        
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编 制 说 明

一、采购单位可以自行组织编制采购需求，也可以委托采购代理机构或者其他第三方机构编制。
二、采购需求的调查应当符合《政府采购需求管理办法》（财库〔2021〕22号）第十条的要求及政府采购的相关规定。
    三、针对《政府采购需求管理办法》第十一条规定的采购项目必须开展：
（一）1000万元以上的货物、服务采购项目，3000万元以上的工程采购项目；
（二）涉及公共利益、社会关注度较高的采购项目，包括政府向社会公众提供的公共服务项目等；
（三）技术复杂、专业性较强的项目，包括需定制开发的信息化建设项目、采购进口产品的项目等；
（四）主管预算单位或者采购人认为需要开展需求调查的其他采购项目。
    四、斜体字部分属于提醒内容，编制时应删除。




1、 


2、 基本信息
	采购项目名称
	

	采购项目预算
	××万元

	采购单位
	××学院/单位



3、 项目背景
……
4、 项目需求
……
5、 需求调查
	调查组成员

	负责人
	
	联系电话
	

	调查组
其他人员
	

	需求调查
方式
	☐咨询     ☐论证     ☐问卷调查     ☐其它方式

	（一）标的相关产业发展情况（信息可来自于相关行业或产业研究报告、文献、行业协会报告、官方相关资讯等）


（二）采购标的的市场技术或者服务水平（信息可来自于相关行业或产业研究报告、文献、行业协会报告、官方相关资讯等）


（三）市场供给及供应情况（信息可来自于相关行业或产业研究报告、文献、市场分析报告、行业协会报告、官方相关资讯等）


（四）价格情况（需附上调研对象提供的盖章询价文件）


（五）同类采购项目历史成交用户信息及成交情况（需附上信息来源如中标公告、中标通知书、合同等）


（六）可能涉及的运行维护、升级更新、备品备件、耗材等后续采购情况（需附上调研对象提供的盖章询价文件）



（七）其他相关情况





	供应商情况
说明：面向市场主体开展需求调查时，选择的调查对象一般不少于3个品牌，并应当具有代表性。

	序号
	调研品牌名称
	供应商名称
	供应商联系方式

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	

	…
	
	
	

	调查小组成员名单

	序号
	姓名
	职务/职称
	签名

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	

	…
	
	
	


备注：附件应附采购需求调研过程的书面材料。
6、 调研的结论
……

（《政府采购需求管理办法》第三十四条 采购需求和采购实施计划的调查、确定、编制、审查等工作应当形成书面记录并存档。）

